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BUCARAMANGA
TE ACTIVA
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BUsqueda de apropiacion Incentivar la confianza  Generar crecimiento mutuo



Como llegaremos al publico

sy . m " .F e |
| . N0 solo'queremos mostrar virtudes, también

queremos hacerlos participes de una experiencia.
Mostrarles la personalidad de la ciudad
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Tono de la marca

~ Hablamos de tu, somos naturales,
propositivos, din ! ICOS, creativos y emotivos.
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Ejes tematicos A2
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Activa tu Activa tu Activa tu
educacion. salud. aventura.



‘Que buscamos?

En nuestra gente

que la marca sea sinonimo de ciudad y
de estar a la vanguardia, para que se
apropien y esta cobre vida propia.
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‘Que buscamos? BGAVU

En los visitantes

que visiten la ciudad y que se genere
un sentimiento de querer regresar.
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{Que buscamos? BGAU"

En los socios estrategicos

que al promover la marca sientan
que ganan un sello de calidad.
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Algunos de los medios &
- Revistas de alcan

p- :{ad. . pres
' Siaﬂli‘cita_.u

= PUﬂtOS U .s '-:--':* f'1m§:~__;_

B . :
Erea—
‘. r /
b T
T ‘*‘..."“"._;
- L e 3
. - ; M

lineas internacionales
Aeropuerto, Terminal de Tra
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24 ;Cémo lo vamos a hacer?

Primer trimestre:

Nuestra gente: Generar interaccion conla marca, provocar
emociones cuyo desenlace sea un sentimiento de pertenencia

Visitantes: Llamar la atencion. Que el publico objetivo se empiece
a preguntar por Bucaramanga.

Socios: Implantarles la necesidad de ser embajadores de la marca
por medio del sentido de pertenencia y una vision de futuro.
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