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… ¿QUÉ ES LA ECONOMÍA NARANJA?
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¿QUIENES 

SON?
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6. Mapeo Sectores creativos -
Dane  

7. Consejo Nacional de la 
Economía Naranja

8. Incentivos – Crecimiento 
Industria creativa

9. Promoción y Fomento 
(Findeter)

10. Financiación (Bancóldex)

14. Sello Creado En Colombia



MIEDOS 

▪Dificultad para acceder a los recursos 

▪Formalización excesiva 

▪Mas impuestos

▪Cosificar la Cultura 

▪Choque principios culturales locales vs Internacionales

▪Identidad



¿POR DONDE?

EMPRENDIMIENTO 
NARANJA

ESTÍMULOS, 
FOMENTO Y 

FINANCIAMIENTO 

CAMBIOS RADICALES 
EN EL ORIGEN DE LOS 

PROYECTOS. 





ALCANCES

➢Participar en el evento FORO MIC 2018.

➢Replicar/socializar la información del evento entorno a la Economía Naranja.

➢Taller WakeUpBrain de 8 horas para Fomentar Proyectos naranjas.

➢Otros.

“Asistiendo a este taller nos traemos 

Para Santander todo el potencial de crear

Y escalar iniciativas naranjas”



Actividad de 

Calentamiento
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¿Y COMO 
EXPRIMIMOS LA 

NARANJA?

“Pasión por la visión 
cultural del otro y como 
sus símbolos e historia 
potencian cualquier 

producto autóctono que 
capaz nacer de esa 

fusión.”



Un crecimiento peligrosamente

dependiente de los precios de

materias primas no

renovables, que exponen a

nuestras economías a los

riesgos de la Enfermedad

Holandesa (la sobreinversión

en no-transables; los bienes y

servicios culturales son

altamente transables y

renovables)

Las mente-facturas son los

bienes y servicios que como

el arte, el diseño, los

videojuegos, las películas y

las artesanías, llevan consigo

un valor simbólico intangible

que supera a su valor de

uso.

Las kreatópolis son las ciudades que soñamos

con la Economía Naranja como uno de los

principales ejes de desarrollo: donde las mente-

facturas son más importantes que las

manufacturas para la creación de empleos y

riqueza.
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“las curvas de aprendizaje y 
la co-creación con el usuario 

de labores, visiones y 
acciones inherentes a la 

cultura.”



ADN DE 
SIGNIFICADO Y ADN 
DE SIMBOLOGÍA

Que símbolos son 
poderosos por si mismos 

que cuando se 
capitalizan con amor, y 

se integran a las 
experiencias 

comerciales jalonan con 
su energía la dinámica 

comercial. 



El empoderamiento de las clases menos favorecidas a partir del 
arte, la cultura y la creatividad.



Creerse que 

puedes 

cambiar la 

dinámica de 

un sector o 

de una 

cultura y 

trabajar 

desde ahí



MAESTRIA INNOVACIÓN PARA EL DESARROLLO EMPRESARIAL

Tecnológico Monterrey/México

Facilitador Metodología WAKE UP BRAIN 

Centro de Innovación | Bogotá

Entrenamiento Intensivo como Coach Espiritual 

Tiempo de Despertar® - Coach Alfonso Guerrero | México

Docente Universitario – Asesor Unidad de Emprendimiento

UPB Bucaramanga

2017 - 12

2014 - 01

2018 - 03

2015 - 08

2015 - 03

2016 - 02

quirozuribegustavo@gmail.com


